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Introduzione
Comunicare la
SUO patrimonio

di Mirella Agorni

Comunicare la citts
che nel passato, prossi
tenutosi nel novembre
tolica del Sacro Cuore
sul Turismo della Fac
Musei in qualita di cor
le tematiche della con
tessuto cittadino.

Nelle intenzioni del
municazione” si volle
dersi in primis in chia
le proposte di una facc
numerose altre sfaccet
marketing e delle polit

I relatori, dalla forr
ben rappresentano la i
poiché provengono sia
le) che dal settore dells
cosi come dal mondo «
comunicativo di ciascu
¢ cercato di rappresent
che caratterizza la pri
incentrato sulle peculi
imnterventi focalizzati st
ne si declina in una ros
critica d’arte.

La comunicazione
ne linguistica, nonosta
qualificata, perché qua




