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“L’intelligenza artificiale puoé limitare ’'Uomo,
le intelligenze aumentate sposteranno i suoi limiti.
Ma solo se saranno indirizzate, governate e gestite”.

“L’intelligenza artificiale cerca di risolvere problemi
e gestire attivita in iera piu vel, razional,
efficiente, scalabile. L’intelligenza aumentata ha obiettivi
ben pii complessi, andando a integrare in maniera sinergica
le idee, la creativita, i progetti, le azioni umane.
Non sostituendosi all’'uomo, anzi, che é e deve rimanere
plificando le sue p ialita”.
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L’idea che ha ispirato questo libro nasce da un dibattito tra

d imprendi e rappr i delle

istituzioni sulla necessita di affrontare I'epocale sfida che
Pintelli artificiale r non solo da un punto
di vista tecnologico.

La ita di e» le intelli disponibili ri-
chiede una strategia di insieme basata su policy condivise e
meccanismi di governance agili e adattivi che questa tecno-
logia — rapida, pervasiva e dirompente — impone. Necessita
di processi dall’equilibrio complesso tra le evoluzioni della
ricerca scientifica e la capacita di adozione delle imprese,
della pubbli ini i e dei cittadini, nodi dina-
mici e multidimensionali di ecosistemi sempre pid globali,
multi-settoriali e interdisciplinari.

Tl principale obiettivo & delineare in maniera critica le gran-
di opportunita, ma anche i limiti, i rischi e le distorsioni che
Pintelligenza artificiale pud generare oggi e in prospettiva,
richiamando tutti i soggetti coinvolti, ognuno con il proprio
ruolo e p a una par creativa, proatti-
va, sostenibile, etica e responsabile, nonché di valore per le
nostre organizzazioni e il sistema nel suo complesso.
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